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Social Media macht es dir leichter mit deinen Zielkunden in Kontakt zu

kommen.

Und doch gibt es viele Solopreneurinnen, die nicht wissen, was sie posten sollen,
um ihren Expertinnenstatus zeigen zu kénnen.

AV

Das andert sich ab heute fur dichl

Lerne, wie du in wenigen Tagen dir eine Contentsammlung aufbauen kannst, die
ein Ziel hat:

Du weillt ab sofort immer, was du posten kannst!

lch bin seit 2011 im Coaching- und Trainingsbusiness tatig. Gelernt habe ich mein
Handwerk nicht Uber Nacht, sondern durch meine Tatigkeit im nationalen und
internationalen Business, speziell im Sales-Bereich. Social Selling habe ich schon
2015 im 6-stelligen Bereich fur meinen damaligen Arbeitgeber auf XING gemacht
- weit bevor wir dieser Art der Kundengewinnung einen Namen gaben.

Viel hat sich seitdem nicht geandert. Die Wahrung im Social Selling ist
Vertrauen.
Only the best,
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ELA Chance2Change GmbH * Sitz: 71063 Sindelfingen
Amtsgericht Stuttgart HRB 772862 * Gesellschafterin/Geschaftsfuhrerin: Manuela Vollmer
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Bau dir deine
Contentformel

Step 1: Dein Fokus

Step 2: Dein Grundgertist
Step 3: Deine Multiplikatoren
Organisationstipps zu deiner

Ideensammlung

Content, der
deine Zielkunden
begeistert

AIDA-Formel
Bildmaterial
Storytelling
Schreibwerkstatt

Bonus

30 Contentideen, die immer funktionieren

+dein Marketing-/Sales-Fahrplan
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KISS - Keep it smart & simplel Ich liebe personlich diesen Ansatz, denn um
deine sonstigen Tatigkeiten in deinem Business umsetzen zu kénnen, sollte
es KISS sein.

So ist auch meine Contentformel, die in ihrer Grundform aus 3
Bestandteilen besteht:

Dein Fokus - deine Themen

Damit deine Social Media Beitrage
Uberzeugen und du dich als Expertin
positionieren kannst, braucht es vor allem
eins: den Fokus auf deine Themen.

Dein Grundgerust - deine
Unterthemen

In den Bereichen, in denen wir Expertinnen
sind, geht uns der Gesprachsstoff nie aus.
Im Gegenteil, hier kdnnen wir in die volle
Breite gehen.

Deine Multiplikatoren -
deine Formate und
Uberschriften

/U jedem deiner Themen wird es dir
oelingen, zig Beitrage zu kreieren.

Lot wns; boginnan]
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Do, Fobuss - daine

Ein Hauptproblem, neben dem fehlenden Content, ist, dass deine
Zielkunden haufig nicht verstanden haben, was genau es bei dir zu kaufen
Qibt bzw. was du fur sie tun kannst.

Daher konzentrieren wir uns im ersten Schritt auf deine Positionierung, fur
was du genau stehst. Denn jede von uns hat ja ein paar Schwerpunkte, fur
die sie steht und fur was dich deine Kunden kaufen.

Die Positionierung ist die Basis deines gesamten Geschaftes und muss
daher absolut sauber und klar fur dich und deine Kund:innen sein.

Es geht hier weniger darum, ob es sich um eine spitze oder breite
Positionierung handelt, sondern viel mehr darum, was deine Hauptthemen
sind.

lch méchte dich in diesem Workbook an Beispielen heranfUhren, so dass
du dies fur dich Ubertragen kannst.

Nehmen wir mal meine Schwerpunkte:
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Do, Tobus - diive

Du siehst, es ist eine bunte Mischung an Themen, die innerhalb weniger
Sekunden da zusammenkommen.

Und jetzt bist du dran:
Stelle dir eine Uhr auf 20 Sekunden und schreibe alles auf, was dir einfallt,

far was du stehst. Wenn du mehr Zeit dazu brauchst, nimm sie dir gerne
Nicht viel nachdenken, erstmal nur schreibben, was dir alles einfallt: .
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Die Kunst, eine erfolgreiche Grundformel zu erstellen, besteht darin, dass
wir Themen anschlieRend so clustern, dass es Sinn macht und 4 - 6
Hauptthemen dabei herauskommen.

1-2 Themen sind in Ordnung, wenn du eine sehr spitze Positionierung hast.
Dann ware zu Uberlegen, dass du z. B. noch ein Hobby oder ein
Interessengebiet hinzu nimmst.

Das ware bei mir z. B. Frauen im Business, Netzwerk, Community.

Aber es kann und darf auch was sein, wie z. B. die Vorliebe nach USA zu
reisen oder deine regelmaligen Konzertbesuche.

Etwas, Uber was du gerne auch schreiben kannst, weil du es regelmaBig
tust oder es dir gentgend Gesprachsstoff liefert.

Bei mir waren es dann aus der Vielzahl von Themen diese S Bereiche, die
mich ausmachen:

gw‘m( 9( { M/ K‘Mﬂ&f\gaﬁw\w\g
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Versuche aus der Vielzahl deiner Themen Gemeinsamkeiten zu finden.

Mir hilft es dabei hdufig, dass ich mit Farben arbeite. Naturlich kann auch
eins deiner Spezialitdten in 2 Bereiche vorkommen. Um das geht es hierbei
aber noch gar nicht. Es geht viel mehr darum, dass du bei Themen auf
einen gemeinsamen Nenner kommest.

Deine 4 - 6 Hauptthemen lauten:

ST oA Y o e
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Nun hast du deine Hauptthemen definiert und schon eine Liste mit vielen
Stichwortern im ersten Schritt gesammelt.

Diese qilt es nun gekonnt zu verfeinern und zu fullen.

Denn dies sind deine Pfeiler in deinem Contentplan. Die Themen, fUr die du
stehst und die du immer wieder auf's Neue in den Fokus ridcken wirst.
Themen, die du beherrschst und Expertin daran bist. Themen, die du gerne
erklarst und stundenlong darudber sprechen kdnntest.

Also, lass uns das om Beispiel LinkedIn® veranschaulichen. Wenn ich an

LinkedIn® denke, fallen mir folgende Unterthemen ein, zu denen ich
Beitrage verfassen konnte:

gw/&wm
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Das ist jetzt dir Uberlassen, ob du jedes Unterthema gleich nochmals
aufmachst, oder als Haupt-Unterthema benennst.

Wichtig ist dabei nur, dass du alles aufschreibst, was dir in den Sinn kommt
und du mindestens 10 - 12 Unterthemen findest.

Vielleicht fragst du dich, warum du nicht einfach gleich alles
aufgeschrieben hast, ohne vorher zu clustern.

Das ist ein berechtigter Einwand, jedoch zeigt es, dass wir mehr Themen
finden, wenn wir die Schritte so gehen.

il el d dra
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Dein.

)
(Dein Fokus-Thema)

Unterthemen (bitte nur Hohe der Ziffer schreiben, wir brauchen die Liste im
nachsten Schritt nochmal);

1.
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Dein.

)
(Dein Fokus-Thema)

Unterthemen (bitte nur Hohe der Ziffer schreiben, wir brauchen die Liste im
nachsten Schritt nochmal);

1.
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Dein.

)
(Dein Fokus-Thema)

Unterthemen (bitte nur Hohe der Ziffer schreiben, wir brauchen die Liste im
nachsten Schritt nochmal);

1.
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Dein.

)
(Dein Fokus-Thema)

Unterthemen (bitte nur Hohe der Ziffer schreiben, wir brauchen die Liste im
nachsten Schritt nochmal);

1.
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Dein.

)
(Dein Fokus-Thema)

Unterthemen (bitte nur Hohe der Ziffer schreiben, wir brauchen die Liste im
nachsten Schritt nochmal);

1.
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(Dein Fokus-Thema)

Unterthemen (bitte nur Hohe der Ziffer schreiben, wir brauchen die Liste im
nachsten Schritt nochmal);

1.
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Du haost jetzt fur jeden Fokus 10 - 15 Haupt-Unterthemen gefunden. Solltest
du es noch nicht komplett fertig gestellt haben, dann befllle deine Liste
nach und nach.

Im Idealfall hast du damit dann schon locker 50 Haupt-Unterthemen oder
gar schon weit Uber 70 oder gar 80 gefunden.

Wir nehmen nochmal das Beispiel mit dem Fokus auf LinkedIn® und die
dazugehorigen Unterthemen:

ik

Jﬂm$
Wewz(é‘rr

@g%m "
w%iﬁiéﬁm

Jetzt heillt es passende Uberschriften zu finden fir die einzelnen
Unterthemen und dann zu entscheiden, welches Format am besten passt.
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Nehmen wir doch mal das Thema Profil. Mégliche Uberschriften waren
dazu z. B
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VMM an

Wenn du jetzt zu jedem deiner Unterthemen mindestens 4 - 6 Uberschriften
findest, donn hast du am Ende schon locker 200 Beitragsideen erschaffen.

Und jetzt kommt das Schonste daran:
du kannst jeden Beitrag auch ca. alle 6 Monate recyceln, wenn du z. B. das

Format wechselst oder Uberschrift und Bild verédnderst.

Somit hast du am Ende wirklich Content fur alle Plattformen!
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4 gangige Formatideen, die auf LinkedIn®, Instagram oder Facebook gut
funktionieren:

TB: Text-/Bild-Beitrag - das gangigste unter allen Formaten (Bild ist
Eyecatcher, aber der Text zahlt)

B: Bildbeitrag, z. B. mit Aussage/Zitat (Fokus liegt auf dem Bild, nicht auf
dem Text)

SK: Slideshow/Karussell - ebenfalls Bild-/Text-Beitrag und lauft sehr gut auf
Instagram und LinkedIn (Formatierung beachten)

X: Als 4. regelmalBige Format fur deine Unterthemen, empfehle ich dir je
nach Plattform: Artikel, Umfrage, Video, etc.

Bleiben wir om Beispiel:

i M Toinblan. auif doivom Dre
;fm uf doinor. Linbd oY rofif

lch konnte dazu einen Text-/Bild-Beitrag machen, eine Slide-
Show/Karussell, einen Artikel verfassen, eine Umfrage, ein Live und ein
Video.

Somit kdnnte ich auf einen Schwung gleich 6 Beitrage zu einem Thema
machen, die ich in meinen Redaktionsplan z. B. alle 2 Monate platziere und
bei 2 Social Media-Kandlen es nur dreimal ausgespielt wird in einem Jahr.
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Jetzt bist du dran.

Du gehst nochmal zurlck zu den Listen 1- 6 auf denen du deine
Unterthemen notiert hast.

Jetzt folgst du meinem Beispiel und kreierst Uberschriften dazu. Die
mussen im jetzigen Prozess auch nicht knackig und perfekt klingen,
sondern sollen vielmehr skizzieren, um was es geht, damit du weillt, Gber
was der Beitrag auch handeln soll.

Du kannst auch gleich immer dazu schreiben, in welchen Formaten du dir
einen Beitrag vorstellen kannst.

Sei mutig - es geht momentan wirklich nicht darum, dass du dich nachher
1:1 daran halten sollst, sondern vielmehr um eine groBBe [deensammlung.

Du kannst diese Liste auch jederzeit Uberarbeiten, ergénzen etc.
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Da es jetzt sehr umfangreich wird und du somit von Anfang gleich gut
organisiert sein sollst, empfehle ich dir, dass du dir Gedanken dazu
machen solltest, wie du dich organisierst.

Eine Moglichkeit ist, dass du dir eine Tabelle anlegst mit deinen
Unterthemen und da dann gleich die Uberschriften und Formate dazu
notierst.

Je nach deinem Technikstand bzw. wie organisiert du es magst, kannst du
dann noch Links zu deinen Beitragen und Bildern machen und es in einen
Redaktionsplan spdter einpflegen.

Aber es wlrde auch alles auf Karteikarten funktionieren, in einen digitalen
Ordner mit Unterordnern usw.

lch persénlich organisiere meine Contentsammlung Uber die
Ordnerstruktur von "Notizen" ( ).

lch habe fur jedes Hauptthema einen Ordner und fur die Unterthemen
jeweils darunter weitere Ordner.

Die Contentideen, fertige Beitrdge usw. sammle ich dort.

Uber die Suchfunktion kann ich dann z. B. auch nach bestimmten Keywords
suchen.

Wichtiger Tipp am Rande:

Egal wie, aber sichere dir deine Texte immer auf deiner Cloud, deinem
Rechner und nicht in der eigentlichen Plattform.
So hast du jederzeit Zugriff darauf.
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Wie du deine |deen organisierst, hast du verstanden.

Jetzt geht es an die praktische Umsetzung deiner riesigen Sammlung an
Contentideen.

Wenn wir auf die Formate blicken, die du als Mdglichkeit fur Social Media

hast, solltest du immer ein paar Dinge im Blickfeld haben, damit dein
Content Uberzeugt.

V- ?

Setze die AIDA-Formel regelmaBig ein.

'\

Bilder sagen oft mehr als Worte. Arbeite mit Emotionen

Wr 3

Kenne die Kommunikations- und Wohrnehmungspraferenzen deiner
Zielkunden. Dementsprechend entscheidest du, welche Art von Beitragen
far deine Zielkunden wichtig ist. Nutze z. B. Storytelling, Testimonials, uvm.

V- 4

Verfolge ein klares Ziel mit deinem Social Media Marketing.
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V. 1 ATDA-Formel

Das haufigste Problem, was ich von Solopreneurinnen hore, wenn es um
Beitragserstellung ist, war ,ich wei nicht, Gber WAS ich schreiben soll.” Das
zweithaufigste Problem ist dann ,ich weil3 nicht, WIE ich es schreiben soll.”

Kein Wunder, dass du teilweise dann da sitzt und anstatt 220 Worter 1500
Worter schreibst oder bei 20 hdngen bleibst.

Beitrage auf den Punkt zu formulieren, dass sie keine Wunschkunden auf
der Customer Journey abholen, ist keine Wissenschaft, aber ein Handwerk,
fur was du einen Einblick in die Verkaufspsychologie brauchst.

Ein einfacher Ansatz, der dir als Leitfaden dienen kann, ist hierbei die AIDA-
Formel, von der du sicherlich schon mal gehort hast.

Bei Social Media-Beitragen, Werbung, auf deiner Homepage, ja selbst im
Kundengesprach - Uberall kannst du diese Formel einsetzen.

(Attention) wecke die Aufmerksamkeit deines Kunden, z. B. durch
catchy-Uberschriften oder aussagekraftige Bilder

(Interest) mache dein GegenUber neugierig, in dem du z. B. etwas
erwohnst zu dem dein Leser oder Gesprachspartner mehr wissen
wil

weiter folgen mdéchte, mehr von dir wissen will, oder bei dir kaufen
mochte

(Action) Was soll dein Gegenuber nun machen? Gebe eine klare
Handlungsaufforderung mit, z. B. ,Speichere dir den Beitrag ab” oder
,Like, wenn es dir gefallen hat". Es kdnnen auch Aufforderungen sein,
wie ,Trage dich in meinen Newsletter ein“ oder ,Lassen Sie uns doch
oleich einen Termin miteinander ausmachen”

@ (Desire) erzeuge den Wunsch, dass dein Gegenuber unbedingt dir

Damit wird es dir leichter fallen, einen roten Faden beim Schreiben fur
deine Beitrége zu haben.
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Es ist natUrlich von sehr groBen Vorteil, wenn du passende Bilder von dir
bereits hast.

Dazu zdhlen weniger die Standard-Pass-/Bewerbungsbilder als nette Bilder
fur Social Media.

Sorge dafur, dass du mindestens 1 Beitrag die Woche mit einem Bild von dir
postest. So bleibst du deinen Zielkunden gleich in Erinnerung.

Deine Bildbeitrage kannst du auch immer mit Aussagen kreieren, so wie ich
es z. B. mache.

Die meisten Selbststandigen nutzen Canva.com, weil es dazu bereits in der
kostenlosen Version nicht nur Unmengen an Bilder gibt, sondern auch
Vorlagen fur so ziemlich alles.

Du kannst dort auch Workbooks, Videos uvm. erstellen.

lch nutze dies auch.

Wenn du noch sehr unerfahren bist, wie du Bildbeitrage erstellen kannst,
dann Uberarbeite einfach dort die Vorlagen.
Denn diese sind wirklich genial und du kannst dich Stuck fur Stuck dran
wagen, weitere Vorlagen fur dich zu kreieren.

Wichtig ist nur, dass dein Bild z. B. Emotionen abbildet oder eine klare
Aussage hat.
Denke immer daran: Bilder sagen mehr als 1000 Wortel!
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Ein mittlerweile sehr géngiger Ansatz ist das sogenannte Storytelling in
Beitragen.

Es gibt einen Held, der vor einem Problem steht, zu scheitern droht und im
letzten Moment dann die Ldésung (Jurch dich) findet.

Klingt ein bisschen nach Marchen? Genau das ist auch der Ansatz, denn
wir lieben Geschichten seit Urzeiten.

Storytelling erfordert etwas Ubung, kann jedoch wie die AIDA-Formel als
grundsatzlicher Ansatz fur Textbeitrage genutzt werden.

Dem &hnlich sind Business Case - Studies, also Fallbeispiele, die aufzeigen,
wie dein Kunde durch dich sein Problem losen konnte oder seine Wlnsche

erreicht hat.

Testimonials untermauern deine Glaubhaftigkeit ebenfalls.

Mache einen Text-/Bildbeitrag daraus und schwupp, hast du einen Beitrag,

der auf dein Konto als Expertin einzahlt.
Monatlich kannst du locker einen Beitrag so erstellen.

Lol Tiafor oinyailavnchion?

Dann schau mal auf die nAGchste Seitel
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FUR WEN?

Solopreneurinnen, die mit
ihren Social Media
Beitragen verkaufen wollen

INHALTE

o Gruppen-Termine

» lerne die Sprache deiner
Kunden kennen, so dass
du Beitrage kreierst, die
Uberzeugen

o Customer Journey -
verwandle deine
Interessenten mit Hilfe
deiner Social Media
Beitrage von cold zu hot

e inklusive Deep-Dive zu
Storytelling "'Deine
Geschichte, die verkauft”
und weiteren Formaten

@"\: hier buchbar

WORKSH

MIT SCHREIBWERKSTATT

Nun hast du deine Contentideensammlung
beieinander, hast Vorschlage fur den Aufbau
deiner Beitrage und doch weild ich, dass es fur
Viele dann ein Problem ist, anzufangen und
dranzubleiben.

Ein guter Beitrag ist nicht unbedingt ein Beitrag,
der viele Likes erhalten hat. Denn wenn du z. B.
CEOs als Zielkunden hast, werden dir nicht viele
ein Like schenken, obwohl sie deinen Beitrag toll
finden.

Ein guter Beitrag ist der, der deinen
Wunschkunden genau dort abholt, wo er auf
seiner Customer Journey steht.

Das bedeutet, dass du genau wissen musst, wie
die Steps im Kaufprozess deines Kunden ist.
Die Botschaften, die er auf diesem Weg horen
mochte, solltest du darin verarbeiten.

Und vor allen Dingen musst du das wissen:

e Wie tickt dein Kunde?

o Welche ,Sprache” spricht er/sie?

e Brauchst du eher Zahlen, Daten, Faokten oder
holst du deine Kunden auf der emotionalen
Ebene ab?

e Braucht es eher einen kurzen
aussagekraftigen Text oder sind es Bilder
oder lange ausfuhrliche Berichte, die dein
Kunde lesen mochte?

RegelmaBig dazu mache ich live Workshops, in
dem wir gemeinsam tiefer in die Themen
einsteigen und du lernst, wie du deine Botschaft
far deine Kunden kreierst.

lch gebe live Praxisbeispiele bzw. nehme dazu
von den Teilnehmerinnen die Wlnsche auf, so
dass du am Ende verstanden hast, wie du deine
Beitrage zu schreiben hast, damit sie ins Herz
gehen.
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https://www.magicfemmepreneur.com/socialselling-content
https://www.magicfemmepreneur.com/socialselling-content

MagicFemmePreneur®
& dée L (e éa din!

oA

Wie immer gibt es mehr von mir, als du vielleicht gedacht hast, weil es mir
wichtig ist, dass du ganz schnell auch ins Umsetzen kommst.

Auf der folgenden Seite findest du 30 Contentideen, die immer
funktionieren und gar nicht schwer sind, auch gleich umzusetzen.
Suche dir am besten gleich 2-3 |deen aus, die du heute vorbereitest, so
dass du fur die ndchsten Tage was hast.

Der Marketing- & Sales-Fahrplan zeigt dir, dass natdrlich ein paar
Grundvoraussetzungen gegeben sein sollten, domit du von Anfang an
auch erfolgreich verkaufen kannst.

lch gehe davon aus, dass du klar positioniert bist und ein entsprechendes
Angebot hast. Denn im Idealfall geht es natdrlich ganz schnell mit dem
Verkaufen und es ware naturlich doof, wenn du nichts passendes anbieten
kannst.

Deine Profiloptimierung ist dafur ein Muss, denn dein Profil ist wie eine Art
Landingpage und entscheidet mit darudber, ob dein Zielkunde bei dir
kaufen will oder nicht.

Gleiches gilt fur deine eigentliche Landingpage/deine Webseite.

Gerne unterstUtze ich dich bei deinem Social Selling Prozess. Wenn du auf
die Kaffeetasse klickst, kommst du direkt auf meinen Kalender und kannst
dir ein kostenloses Gesprach mit mir buchen.

Ansonsten findest du auch zahlreiche Angebote von mir auf meiner
Homepage mit Preisen.

D
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https://www.magicfemmepreneur.com/cal

MagicFemmePreneur®
Suuecke die Unternelunerin in din!

%06 W&WMWWM

Wenn dir so gar nichts einfallt

1 2

Zitat einer .
Persdnlichkeit 3 Tipps aus
mit deiner deinem
Anmerkung Business

dazu

6 7

Feiere deine

beschreibe
Erfolge und deinen
Meilensteine typischen
Arbeitstag
11 12
Stelle dich vor, Verschenke
z. B. ein Hobby ein Freebie
von dir

16

Re-Poste einen

17

Veroffentliche
interessanten ein Kunden-
Beitrag feedback

21

Empfehle
einen Film

22

Foto aus dem
Fenster deines
Arbeitsplotzes

26

Veranstalte
ein
Gewinnspiel

27

Starte eine
Umfrage

3 4

Empfehle eine

App/
Programm

Foto von
deinem

8 9

Poste ein

Empfehle

Meme Jemanden

passend zu aus deinem
deinem Job Netzwerk

13 14

Mach ein Empfehle ein
Minivideo von Buch
dir

18

Was war dein
Learning des

19

Frage nach
Ziele passend

Tages/der zuU deinem
Woche? Business
Stelle dein Erzahle eine
Produkt/ Anekdote aus
Dienstleistung deinem
vor Business
Empfehle

Feiere deinen
1000 Follower
oder dhnlich

o [doan

einen Event

Arbeitsplatz

5

Mach ein
Ratespiel

10

Sag einfach
mal
Dankeschon

15

Foto von
deiner letzten
Reise

20

Mach dein
soziales
Engagement
sichtbar

25

Foto deines
Haoustieres

30

Foto von

deinem letzten
Messebesuch/

Ausstellung
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MagicFemmePreneur®
& dée L (e éa din!

POSITIONIERUNG
""""""" ® UND ANGEBOT
STEHEN

PROFIL IST
AKTUALISIERT ‘-

HOMEPAGE UND
........... ® LINKS VORHANDEN

-REE

KENNENLERN-
ANGEBOT
VORHANDEN

VERNETZUNGS-
ANFRAGEN
STELLEN

SOCIAL MEDIA n
AKTIVITATEN
.. ___________

CTA UND

CLOSED IN KONTAKT

TRETEN

VERKAUFS-
ABSCHLUSS

[T PARTYTIME!
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Meine Kundlnnen sind Einzelunternehmerinnen und lernen mit meinem
Ansatz von Strategie & Magie®, wie sie ihr Business erfolgreich
auf-/ausbauen, so dass sie sich voll und ganz auf ihr Kerngeschaft
konzentrieren kénnen.

W@m ny,

Viele Johre habe ich als Sales- &
Monogementtroinerin und Coach
national und international
gearbeitet und habe mich ann
selbststandig gemacht, weil |§h es
liebe, Frauen zu zeigen, wie leicht

kaufen sein darf, insbesondere

ver .
m 1:1 Business

dann, wenn es sich u

haondelt. -
Als NLP-Coach hoben es mir die

Neurowissenschaften und
Quantenphysik angetan, um noch
angenehmer Business zu gestalt
far mich & meine Kundinnen.

lch lebe z '
und am Gardasee, habe einen

Cocker Spaniel und 2 erwachsene
Téchter und liebe Hard Rock.

FOLGST DU MIR SCHON?

inlO] f I

en -

um Teilin S('Jddeutschlond

G o Do
o el s hdon il

h-

Ich gehére zu den TOP 15

LinkedIn Index Ex i
perten in d
DACH-Region. =

Wenn duy wissen mochtest, wie

?s auch dir gelingen kann
uber Linkedin zy verkoufe’n
dann lass uns an deinem ’
Auftritt arbeiten:

> Hier erféhrst du mehr <

D will moker?

lch'selbst arbeite viel im 1] mit
meinen Klienti il

Teine hObzr.wtmnen, weil ich SpaR
Mir ist es wichtig, dass meine
Kundinnen schnell in dje
Urpsetzung kommen und wir die
HUrden auf mentaler ung
ehergetischer Ebene beseitigen
die bei ihnen im Weg stehen. |
Dass WAS st dann viel leichter

zum Umsetzen, wenn wir das WIE
oeklart haben,

> Buche djr deinen Call <


https://www.magicfemmepreneur.com/cal
https://www.magicfemmepreneur.com/linkedin
https://www.magicfemmepreneur.com/linkedin
https://www.linkedin.com/in/manuela-vollmer
https://www.instagram.com/magicfemmepreneur
https://www.facebook.com/magicfemmepreneur
https://www.youtube.com/channel/UCpmlqv6lx5A8PUSHTg3-IMg

